
Analizando la prensa desde un 
enfoque de género

ALMÁCIGA ASOCIACIÓN CIVIL
AN A LU I SA BU RG A,  VAN ESSA  CHI AP PO,  G UADALUPE P É R EZ R ECAL DE

PRINCIPALES HALLAZGOS 



¿Qué hicimos? 

Un análisis con perspectiva de género de noticias sobre educación
difundidas en medios radiales, televisivos y de prensa escrita (de alcance
nacional) durante 2016.

PREGUNTA GUÍA

¿Cuál es el tratamiento que se da a hombres, mujeres y personas del
colectivo LGTBI en las noticias analizadas?



¿Cómo lo hicimos? 

PERSPECTIVA DE GÉNERO

Categoría género
Enfoque de género
Lenguaje sexista
Construcción de masculinidades
Posicionamiento(s) y demandas del 

colectivo LGTBI
Análisis interseccional
Condición / posición de grupos 

subordinados

SOBRE ROL DE LOS MEDIOS

Análisis del discurso
Noticia: constructo social
Reproducción statu quo
Pedagogía de la crueldad
Lo que la noticia dice, lo que calla, 

lo que insinúa

Marco conceptual



¿Cómo lo hicimos? 

Criterios de selección (pilares, subpilares, palabras clave)
Muestra representativa (2092 / 9595 noticias) 21,8%
Análisis del discurso (textual y visual)
Operacionalización de la pregunta guía 
•Visibilidad: ¿Quiénes se ven / toman la palabra en las noticias? 

¿Cuánto?
• Tratamiento: ¿Cómo son presentadas las personas que 

aparecen en las noticias? 

Marco metodológico



¿Qué pasó en 2016? 

Contexto
Elecciones presidenciales / Cambio de gobierno

Continuidad del ministro Saavedra, posteriores cuestionamientos y 
censura

Marcha nacional Ni Una Menos

Debate acerca del enfoque de igualdad de género en el Currículo 
Nacional 



¿Qué encontramos? 

Criterios de análisis y hallazgos 2015 2016

Cantidad de noticias (total) 5737 9595

Cantidad de noticias analizadas 1337 2092

Porcentaje de noticias analizadas 23.2% 21.8%

Categorías de análisis Mujeres Mujeres, hombres y personas LGTBI

Particularidades en el análisis 

Referencias a interculturalidad Mirada interseccional

Énfasis en protagonistas de las noticias Protagonistas, periodistas y voceros/as

Resultados

En 11 % de noticias se procura usar 

lenguaje no sexista 

En 24% de noticias se procura usar 

lenguaje no sexista

3.8% de noticias habla de la condición 

de las mujeres 

13.8% noticias habla de la  condición 

de las mujeres 

0.9% noticias alude a la posición de 

subordinación de las mujeres 

2.9% noticias alude a la posición de 

subordinación de las mujeres

Similitudes y diferencias en el análisis de las noticias sobre educación (Balances 2015 y 2016)



¿Qué encontramos? 
Datos resumen sobre VISIBILIDAD

Indicador Hombres Mujeres Personas LGTBI

Protagonistas de las noticias 62.2% 37.2% 0.57%

Presencia en fotos 57.8% 42.0% 0.3%

Presencia en infografías 72.6% 27.4% 0.0%

Proporción periodistas 60.0% 40.0%
No se 

contabilizó

Proporción especialistas 

consultados/as
65.0% 35.0%

No se 

contabilizó



Mundo educativo compuesto por hombres
Dos ejemplos



Dos ejemplos más



¿Qué encontramos? 
Datos resumen sobre TRATAMIENTO

Indicador Cantidad Porcentaje 

Noticias que tratan temas de género 262 12.5%

Noticias que abordan condición 1 

(mujeres  víctimas) 
143 6.8%

Noticias que abordan condición 2 

(mujeres  promotoras) 
146 6.9%

TOTAL noticias sobre condición de las mujeres 289 13.8%

TOTAL noticias sobre posición de las mujeres 61 2.9%



Categorías de análisis
Condición 1: mujer víctima 



Categorías de análisis

“CONDICIÓN 2” “POSICIÓN”



¿Qué encontramos? 

Hombres

• Con ascendencia

•Agresores

•Víctimas

• Padres de familia

Mujeres

•Abnegadas

•Destacadas

•Víctimas

• Fallidas

Personas LGTBI

• Retratadas desde 
una visión 
conservadora

• Retratadas desde 
una visión 
igualitaria

Tendencias en el tratamiento



¿Qué encontramos? 

Oportunidades perdidas / 
omisiones

• Datos no desagregados por 
sexo

• Textos sobre mujeres en 
exclusivo masculino

• Fotos y leyendas no 
relacionadas

Inconsistencias (desde un 
enfoque de género)

• Pretensión neutral

• Invisibilización y 
ocultamiento

• Dulcificación / 
maternización

Análisis de la composición de las noticias (titular, texto e imagen) 



Un mundo sin mujeres



Cuando se elige hablar de hombres



Nombrar y mostrar 



Nosotras, que nos queremos tanto…



Dos prácticas periodísticas diferentes 

Foto referencial 



RECOMENDACIONES (1)

Realizar acciones de incidencia con actores del sector educativo y de la prensa.

Hacer un seguimiento y análisis sistemáticos de noticias con perspectiva de
género.

Poner en diálogo los hallazgos de los Balances 2015/2016 con otros estudios
semejantes en otros países.

Iniciar una preparación intensa para debatir con grupos conservadores que se
oponen radicalmente a la inclusión del enfoque de género en el Currículo
Nacional. Para ello, es importante conocer con mayor profundidad los
argumentos o “líneas de pensamiento” que esgrimen tales grupos en sus
discursos.



RECOMENDACIONES (2) 

Asumir el reto de comprender en su complejidad los elevados casos de
docentes y otros actores del contexto educativo que abusan sexualmente de las
alumnas.

Profundizar el análisis presentado.

Promover campañas que posicionen el tema de género en la prensa. Hemos
visto que los sucesos de envergadura impactan y consiguen que, queriéndolo o
no, en los medios se hable más de la condición de las mujeres y las personas
LGTBI.

Recordar que los “lentes de género” implican un lado político, en el que los
hombres, las mujeres y las personas LGTBI con el enfoque interiorizado nos
comprometemos a luchar por un mundo igualitario en el que todxs podamos
ejercer nuestros derechos.



¡MUCHAS GRACIAS!


